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LATERCERA Domingo 30 de septiembre de 2012

La crisis europea define las lineas
de la inmensa muestra de autos de Paris

Elmayor autoshow del afo se vuelve a cargar de vehiculos de produccion, masivos y globales,
lo que se explica porque las marcas necesitan vender ahora y en todo el mundo. Los modelos
compactos se vuelven arobar la pelicula.

Texto MARCELO PALOMINO M. Desce PARIS (FRANCIA).

UE durante ¢l Salén de
Ginebra de marzo pa
sado cuando las sena
les se hicieron eviden
tes: la industria auto
motora, ya sumida en
plena crisis, necesita vender autos
hoy y de manera global, por lo que
no 1‘I|M’l| en [.I‘» muestras inversio-
nes desproporcionadas en con
ceptos de disefio o improbables
tecnologias de futuro
Con esa premisa y la crisis ensa-
fNdndose con buena parte de los fa
bricantes europeos, es que la
muestra del Salén de Paris. que
esta semana abrid sus puertas en
el Palacio de Exposiciones de la
Puerta de Versalles, no podia to

mar otro camino que ratificar lo
que la industria necesita hoy v con
urgencia: modelos de volumen,
listos para entrar a produccién y
faciles de vender en todas partes
del mundo.

Asi, en una muestra con medio
centenar de lanzamientos globa
les y mds de un millar de automé
viles en exhibicién, no mds de una
docena de ellos son conceptuales
y sdlo hay ocho novedades ecolé
gicas en todo el Salén: dos eléctri
cos de Mercedes Benz y otro de
Mitsubishi (los tres de produc
cion), conceptos hibridos de Nis
san, Peugeot, Lexus y BMW, y
un nuevo hibrido presentado por
Toyota

Renault Clio. Reinventado, mas deportivo yradical, el compactode la firma

francesa llega en su cuarta gener.

i6n con pequenosy eficientes motores de

entre 75y 90 Hp. ademas de un alto nivel tecnoldgico.

FordFiesta. Este modelo se presenta conun facelift que le agregamas ca
racter afus formas, con nuevos detalles en el capé y los parachoques. Sumara
el premiado motor EcoBoost de unlitro asu oferta

Opel Adam. Competidor directo del Fiat 500 y Mini Cooper, este compacto
busca hacer crecer las ventas de lamarca a punta de un alto nivel de personali

zaciony tresmotores de hasta 100 caballos de fuerza

Demasiado poco para una in
dustria que hasta no hace mucho
se empenaba en malgastar el dine
ro mostrando tecnologias dema
siado lejanas aun de la gente co
miuin y corriente

Pero la economia ha golpeado
fuerte a las marcas, no a todas por
igual, por cierto, y se *cesitan
autos para recuperar ¢l alicaido
mercado europeo y, de paso, diver-
sificar las ventas en los paises
emergentes, donde hoy por hoy
parece estar la salvaciéon de varios
fabricantes

PSA Peugeot Citroén, por ejem
plo, hizo debutar en conjunto los
nuevos sedanes de bajo costo Peu
geot 301 y Citroén C-Elysée (am

bos estarin desde esta semana en
¢l Salén de Santiago), los que ba

sados en la nueva plataforma B
del grupo, apuntan a los mercados
emergentes ofreciendo un diseno
conservador, gran espacio inte

rior, un buen nivel de equipa

miento, motorizaciones confia

bles y bajo precio.

En esta misma linea se mueve el
Grupo Volkswagen con el flaman
te estreno del Skoda Rapid, un se
ddin del segmeno B que ofrece
exactamente lo mismo que sus ri
vales franceses: ho global, ca
lidad de construccién bastante
aceptable, buenas motorizaciones
y bajo precio

Otro modelo de escala mundial

y que dari que hablar es el Chevro

let Trax, un crossover compacto
que llega a rivalizar con el Ford
Ecosport, y que también se vende

rd bajo las marcas Buick y Opel.
¢Su gracia? Disefiode gusto global
¥ bajo costo de produccion (Corea
vy México)

Toyota, por su parte, mostré la
nueva generacion del Auris y sus
ntes monovolumen (Verso) y
ation wagon, apelando a su con
fiabilidad y posicionamiento, pero
con un nuevo disefo que no tiene
mucho de los conocidos genes To
yota y, por lo mismo, termind gus
tando mds bien poco a los presen
tes y especialistas.

Todo lo contrario de lo que ocu






